COMUNE DI ROCCASTRADA
(Provincia di Grosseto)

Regolamento Comunale Per La Disciplina E La GestianDelle Sponsorizzazioni

Approvato con Deliberazione del C.C. n._05  del A33/2015
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Art. 1 - Finalita

1. Il presente regolamento disciplina le attivitssgonsorizzazione in attuazione delle disposizioni
contenute nell’art. 43 della legge 449/1997 e dgll’'119 del D.Lgs. 267/2000. dell’'art. 120 del

D.Lgs. 42/2004, dell'art. 26 del D.Lgs. 163/2006¢an riferimento all'art. 1, comma 1-bis, della

Legge 241/1990.

2. Le iniziative di sponsorizzazione devono tendefavorire I'innovazione della organizzazione e

a realizzare maggiori economie, nonché una mighoidita dei servizi istituzionali.

Art. 2 - Definizioni

1. Ai fini del presente regolamento si intende:

a) per “contratto di sponsorizzazione”: un contratprestazioni corrispettive mediante il quale una
parte §ponsor) si obbliga a versare una somma di denaro, ar®imeni o servizi o ad effettuare
lavori a favore dell’altra partesfonsee) la quale le garantisce, nell’'ambito di eventiziative o
progetti, propri o patrocinati, la possibilita dikplicizzare, in appositi spazi, il nome, il maxghi
limmagine, I'attivita, prodotti o servizi o simjliovvero di distribuire prodotti o servizi a titolo
promozionale, nei modi previsti dal contratto; biilgazione dellasponsee costituisce obbligazione
di mezzi e non di risultato, pertanto essa devenursi adempiuta quando vi sia stata la
realizzazione dell’evento, iniziativa o progetto dd#o nel contratto, indipendentemente
dall’effettivo ritorno di immagine;

b) per “sponsorizzazione”: ogni contributo in demabeni, servizi, prestazioni o interventi
provenienti da terzi, a titolo gratuito, allo scaiggromuovere la propria ragione sociale;

C) per “sponsorizzatore” aspjonsor”: il soggetto che, al fine di incrementare la nata dei propri
segni distintivi, stipula il contratto di spons@azione;

d) per “sponsorizzato” osponsee’: il soggetto che rende la prestazione di mezzisesiente nel
mettere a disposizione la possibilita di pubblieizzi segni distintivi dell@ponsor nell’ambito di
eventi, iniziative o progetti, propri o0 patrocinati

e) per “spazio pubblicitario”. lo spazio fisico bsupporto di veicolazione delle informazioni di
volta in volta messe a disposizione dal Comundgpubblicita dello sponsor.

2. Ai fini del presente regolamento, non costitaisponsorizzazione I'offerta al Comune, a titolo di
liberalita, di somme di denaro o di altre utiligifettuata in occasione di iniziative organizzasé d

Comune stesso.

Art. 3 - Contenuti delle sponsorizzazioni e destirtari



1. | contratti di sponsorizzazione possono essenelasi con soggetti privati e associazioni senza
fini di lucro, per realizzare o acquisire a tit@@tuito interventi, servizi, prestazioni, benittvata
inseriti nei programmi di spesa ordinari con finanzento a carico del bilancio dell’ente; il ristitta
della sponsorizzazione si concretizza nella reahzme di un’economia di bilancio totale o
parziale, rispetto alla previsione di spesa, iazieine alla totale o parziale acquisizione, semeaio

per I'ente, del previsto risultato da parte defjorssor.

Art. 4 — Individuazione, programmazione e gestiondelle sponsorizzazioni-Competenze

1. Le iniziative di sponsorizzazione da offrirepatenzialisponsor sono, di norma, individuate e
programmate dalla Giunta Comunale nell’ambito dapposito atto. Nel corso dell'anno la Giunta
puo altresi formulare indirizzi specifici per I'sthzione di iniziative di sponsorizzazione.

2. Possono essere individuate spese ed attivitaileealizzazione € vincolata alla conclusione di
contratti di sponsorizzazione.

3. ll ricorso alle sponsorizzazioni puo comung@eiardare tutti i beni, servizi e attivita a carcsl
bilancio comunale.

4. Ai Responsabili di U.O., nell’'ambito della pragpcompetenze e salvo diversa regolamentazione,
spetta la predisposizione dei progetti operatilliedaiziative di sponsorizzazione, delle modatia
scelta del contraente e di tutti i contenuti caiiidi, come piu in generale dell'intera gestior#ad

pratica e del rapporto.

Art. 5 - Ambito di applicazione

Il comune ricorre, esemplificativamente, a forme&sdsponsorizzazione>> in relazione:

* ad attivita culturali di differente tipologia;

* ad attivita sportive;

* ad attivita di promozione turistica;

* ad attivita di valorizzazione del patrimonio conale;

* ad attivita di restauro e di recupero consenativbeni artistici, culturali ed ambientali;

* ad attivita di miglioramento dell’assetto urbano;

* ad attivita inerenti il servizio di Verde Publiie di Arredo Urbano;

* ad attivita inerenti la Protezione Civile ed iMaai Pubblici;

* ad ogni altra attivita di rilevante interesse plito;

* gli impianti sportivi di proprieta comunale;

Art.6 — Regole e modalita di pubblicizzazione dellsponsor

1. | contratti di sponsorizzazione prevedono nearm®ente clausole inerenti le garanzie e le forme
di tutela dei marchi con specificazione dell'utziizdei loghi e dei segni distintivi dello sponsue|

rispetto di quanto previsto dalla normativa vigantenateria.



2. Le modalita di associazione del nome e del mardél soggetto <<sponsorizzante o sponsee>>
ovvero di quello <<collaborante o sponsor>> devpresentare caratteri consoni e compatibili alla
natura istituzionale ed alla immagine di pubbliotoata neutrale proprie dell’Ente.

3. L'utilizzazione dello strumento della sponsoazione avviene sempre attraverso la stipula di
apposito contratto da redigersi in forma scritta.

4. L’Amministrazione comunale puo definire, in m@tame ai contratti di sponsorizzazione,
specifiche clausole relative ai propri segni distinqualificando, con appositi atti, lo stemma
ufficiale come segno distintivo con tutela pariarchio.

5. In linea generale, l'attivita di pubblicizzazemlello sponsor (o0 collaborante) e realizzata nei
seguenti modi:

a) nel caso di manifestazioni e progetti di tipdturale, sportivo e sociale, finanziati con risorse
economiche derivanti dalla sponsorizzazione, ilolatgllo sponsor potra essere inserito sia nel
materiale pubblicitario relativo alle iniziative dhantini, inviti, manifesti, depliants, ecc.), el
sito WEB del Comune nella pagina dedicata all’ infazione sulle manifestazioni e sulle attivita
organizzate dal Comune a beneficio della cittadiaan

b) nel caso di interventi mirati alla valorizzazeomel territorio, del patrimonio comunale e
dell'assetto urbano, del verde pubblico, il Comuealizzera apposite forme di pubblicizzazione
particolarmente visibili all' esterno, quali, adeewio, il posizionamento di cartelli o di targhe
indicanti lo sponsor che finanzia I’ intervento arrfisce i beni. Il posizionamento di cartelli o di
targhe indicanti lo sponsor, compatibilmente e igpetto delle norme pubblicitarie, pud essere
realizzato anche in appositi spazi diversi rispattsiti soggetti dell'intervento da parte dellesto

sponsor.

Art. 7 - Corrispettivo delle sponsorizzazioni

1. | contratti di sponsorizzazione nei quali il Qome € parte possono prevedere, a titolo di
corrispettivo dovuto dallgponsor:

a) somme di denaro;

b) forniture di beni, servizi o lavori, acquisitrealizzati a cura e spese dedpmnsor.

2. In caso di operazioni permutative, si assuméege@ntrovalore monetario del contratto il valore

di mercato della fornitura dei beni, dei servidia lavori, effettuati dall@ponsor.

Art. 8 — Pagamento del corrispettivo in denaro de#l sponsorizzazione
1. Ove il corrispettivo della sponsorizzazione caatituivo da una somma di denaro, il pagamento

avviene, di norma, per intero al momento della &irdel contratto.



2. Se richiesto dal Comune, dponsor deve prestare apposita garanzia fideiussoria pagmento
del corrispettivo, costituita mediante fideiussidp@encaria o polizza assicurativa, contenente le
clausole di cui all'art. 113, comma 2, del D.Lg6312006.

Art. 9 — Procedura di sponsorizzazione e scelta delsponsor

1. L’affidamento dei contratti di sponsorizzaziameviene nel rispetto dei principi di economicita,
efficacia, imparzialita, parita di trattamento sjparenza e proporzionalita.

2. La scelta dellosponsor € effettuata mediante procedura selettiva concpiakn con
pubblicazione di apposito avviso, salvo quanto igtexdal successivo art.10.

3. L'avviso € pubblicato all’albo pretorio, sul fito di committente del Comune e con altre
eventuali modalita ritenute di volta in volta lei@deguate in relazione alla specifica proceddra, a
corrispettivo atteso ed ai potenziali partecipanti.

4. L'avviso deve indicare almeno:

a) 'oggetto della sponsorizzazione e i conseguantiiighi dello sponsor, secondo i contenuti dello
specifico capitolato o progetto di sponsorizzazione

b) le modalita e i termini di presentazione deféofa di sponsorizzazione.

C) i requisiti di partecipazione alla proceduraetela,

d) le modalita ed il termine per la presentazioekedfferte;

e) i criteri di valutazione delle offerte;

f) 'eventuale importo minimo, a base della proaadselettiva, richiesto quale corrispettivo della
sponsorizzazione;

g) I'eventuale diritto di prelazione a norma detsessivo art. 10;

h) I'ufficio procedente ed il responsabile del prdionento.

5. Scaduto il termine fissato nell’avviso, si prdeealla valutazione delle offerte pervenute nel
rispetto dei criteri stabiliti nell’avviso medesimo

6. L'offerta deve essere presentata in forma aaitleve contenere, fra l'altro:

a) il bene, il servizio, I'attivita o la prestaz®ihe si intende sponsorizzare;

b) le dichiarazioni richieste dall’avviso;

c) l'accettazione incondizionata di quanto prewvisttyavviso e nel presente regolamento;

d) I'nmpegno ad assumere tutte le responsabilita ddrsi carico degli adempimenti inerenti e
conseguenti al messaggio pubblicitario, alle reéatautorizzazioni, al pagamento di eventuali
tributi o canoni.

7. L'offerta deve essere accompagnata dalle seigatoicertificazioni attestanti:

a) per le persone fisiche




* I'inesistenza delle condizioni a contrattare tmpubblica amministrazione, di cui agli artt. 120
seguenti della legge 24.11.1981, n. 689, e di agiia situazione considerata dalla legge
pregiudizievole o limitativa della capacita contnate;

* l'inesistenza di impedimenti derivanti dalla spibsizione a misure cautelari antimafia;

* l'inesistenza di procedure concorsuali o falliran(solo se imprese);

* la non appartenenza ad organizzazioni di natolitiqa, sindacale, filosofica o religiosa.

b) per le persone giuridiche

* oltre alle autocertificazioni sopra elencaterriéeai soggetti muniti di potere di rappresentanza
deve essere attestato il nominativo del legaleresmgmtante o dei legali rappresentanti;

* la mancanza del perseguimento di finalita di reapolitica, sindacale, filosofica o religiosa ;

* il non trovarsi in stato fallimentare, liquidam® coatta amministrativa, amministrazione
controllata, concordato preventivo e non averegutouenti fallimentari in corso.

8. L'offerta deve, inoltre, contenere I'impegnoassumere tutte le responsabilita e gli adempimenti
inerenti e conseguenti al messaggio pubblicitaatieerelative autorizzazioni.

9. Le offerte di sponsorizzazione sono valutatéUfficio gare e affidamento contratti pubblici ,
nel rispetto dei criteri definiti nel capitolatoalscelta del soggetto sponsor o collaboratore deve
essere effettuata con provvedimento scritto e ratwivdel competente responsabile di settore, su
proposta del responsabile del procedimento.

10. Il contratto di sponsorizzazione € sottoscritédlo sponsor e dal competente Responsabile di
U.O.; con il contratto di sponsorizzazione vienehsn autorizzata I'utilizzazione dello “spazio

pubblicitario” espressamente indicato nel capitolat

Art. 10 — Recepimento di proposte spontanee di pateiali sponsor

1. Nel caso in cui, da parte di un potenzgaensor, pervenga al Comune una proposta spontanea di
sponsorizzazione, il Responsabile dell’'U.O. competeraluta la rispondenza alle prescrizioni del
presente regolamento e, deliberata I'opportunitéa ggoposta da parte della Giunta Municipale,
predispone apposito avviso, da pubblicare con Idatita di cui al precedente art. 9, che preveda
come importo minimo a base di selezione quellortiffdal soggetto promotore nonché il diritto di
prelazione a favore dell’originario promotore ansiedel comma 2 del presente articolo. Alla
pubblicazione dell’avviso segue I'espletamentoalséiezione.

2. Terminata la procedura di selezione, all’'origingpromotore € riservato, entro un termine
prestabilito, il diritto di adeguare la propria posta a quella giudicata piu conveniente dal
Comune. In questo caso, il promotore originariachidrato aggiudicatario.

Art. 11 - Affidamento diretto
1. Si puo procedere all'affidamento diretto di cattt di sponsorizzazione nei seguenti casi:



a) in caso sia stata esperita infruttuosamenteoleggdura selettiva di cui all’art. 9;

b) in casi eccezionali, adeguatamente motivati,cim la particolare natura e caratteristiche
dell'evento o

iniziativa oggetto di sponsorizzazione limitinatfattativa ad un unico determinato soggetto;

c) nel caso di sponsorizzazioni il cui valore siferiore ad € 10.000,00 (IVA esclusa).

2. In ogni caso, l'affidamento diretto avviene peewalutazione di congruita da parte del

responsabile della U.O. procedente.

Art. 12 — Qualificazione dellosponsor

1. Qualora i lavori, i servizi e le forniture siaaoquisiti 0 realizzati a cura dello sponsor, kEssb,
oltre a quanto previsto all’art. 9 del presenteotagento, deve essere in possesso dei requisiti di
gualificazione per gli esecutori dei contratti plitib

2. Per i lavori pubblici, le imprese esecutrici deg possedere i requisiti di qualificazione pravist

dalla normativa vigente al momento dell’affidamento

Art.13 - Sponsorizzazioni plurime

Sono sempre ammesse le sponsorizzazioni plurimealsingola manifestazione o iniziativa.

Art. 14 - Contratto di sponsorizzazione

1. La sponsorizzazione viene regolata da apposmtratto nel quale, in particolare, sono almeno
definiti:

a) l'oggetto del contratto;

b) gli obblighi delle parti;

c) il valore del corrispettivo della sponsorizzamo

d) la durata del contratto;

e) I'eventuale clausola di esclusiva generale omeruiale;

f) i controlli sull’attivita dello sponsor;

g) la facolta di recesso da parte del Comune;

h) la risoluzione del contratto per inadempimento;

i) la competenza del foro di Grosseto in caso dirmversie;

J) la disciplina delle spese contrattuali.

2. Le parti possono risolvere, per motivate ragioiti contratto, con preavviso di 60
giorni,comunicato con lettera raccomandata.

3. In particolare, il contratto si intende risaftenza alcuna penalita per il Comune:

a) qualora lo sponsor o lo sponsee risultino ingdenti in modo grave e/o continuato in relazione

ai loro rispettivi obblighi;



b) qualora cause eccezionali e/o motivi di pubblinteresse non consentano al Comune la
realizzazione dell’ iniziativa/dell’ attivitd/dekpgetto;

c)qualora la sponsorizzazione e gli strumenti &ittudegli stessi contrasti con prescrizioni dideg

o di regolamenti o non sia diretta al perseguimentoteressi pubblici;

d) qualora si verifichino forme di conflitto di ertessi tra I’ attivita pubblica e quella privata;

e) qualora losponsor rechi danno allimmagine del Comune, fermo restailddliritto al
risarcimento del danno.

4. Le modalita di associazione del nome e del niaéi soggetti terzi devono presentare caratteri
tali da essere coerenti con la natura dell’ inizgae comungue non lesivi della dignita istituzilena

del Comune.

Art. 15 — Sponsorizzazioni accessorie a contrattia@ppalto

1. Il Comune puod prevedere, nellambito di procedper I'aggiudicazione di appalti di lavori,
servizi o forniture, clausole inerenti sponsorizaaz come prestazioni accessorie al contratto
principale.

2. In tal caso la valutazione della sponsorizzazidave costituire elemento con peso meramente

marginale rispetto alla valutazione complessivéafédrta.

Art.16 - L'offerta di sostanziale mecenatismo

1. Le sponsorizzazioni offerte o proposte da prigada enti e soggetti giuridici privi di finalitdi
lucro, specie ove il ritorno di natura pubblicitmappaia del tutto tenue e prevalga l'aspetto di un
sostanziale contratto a prestazioni economicamamtaterali, con la prevalenza di profili c. d. di
<<mero mecenatismo>> da parte dello sponsor, nap soggette alla procedura selettiva di cui
sopra ma sono formalizzate con provvedimento ddaffiento diretto del Responsabile di settore,

su proposta del responsabile del procedimento.

Art. 17 - Utilizzo dei risparmi di spesa derivantidalle sponsorizzazioni

1. Le somme incassate per sponsorizzazioni chi#amsunon utilizzate a seguito della stipula del
relativo contratto, sono considerate risparmi disspe possono essere utilizzate per I'incremento
del fondo per lo sviluppo delle risorse umane e lpeproduttivita di cui all’art. 15 del CCNL

dell'1.4.1999 nella misura e con le modalita sitbiton apposita disciplina.

Art. 18 - Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni
1. LAmministrazione comunale, a suo insindacalgiadizio, si riserva di rifiutare qualsiasi

sponsorizzazione qualora:



a) ritenga che possa derivare un conflitto di igee tra I'attivita pubblica e quella privata;
b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possilglegiudizio o danno alla sua immagine o alle
proprie iniziative;

c) la reputi inaccettabile per motivi di inopporitangenerale.

Art. 19- Esclusioni

2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazignardanti:

a) propaganda di natura politica, sindacale, fiicaco religiosa;

b) pubblicita diretta o collegata alla produzionedistribuzione di tabacco, prodotti alcolici,
materiale pornografico o a sfondo sessuale;

¢) messaggi offensivi, incluse le espressioni dafsmo, razzismo, odio 0 minaccia.

3. Sono esclusi dai contratti di sponsorizzazios@gigetti che:

a) non sono in possesso dei requisiti di ordineegda previsti dall’art. 38 del D.Lgs. 163/2006;

b) si trovano in condizioni di incapacita a cortaeg con la pubblica amministrazione;

c) non dichiarano di rispettare o, comunque, n@pettano i seguenti principi definiti dalla
Risoluzione 2003/16 del 13 agosto 2003 della Sottounissione delle Nazioni Unite sulla
Promozione e Protezione dei Diritti Umani:

- diritto di pari opportunita e al trattamento ndiscriminatorio;

- diritto alla sicurezza e alla salute delle pegson

- diritti dei lavoratori;

- rispetto degli assetti istituzionali, delle norrgauridiche e delle prassi amministrative, degli
interessi pubblici, delle politiche sociali, ecoriohe e culturali, della trasparenza e correttezia d
comportamenti imprenditoriali e pubblici;

- obblighi riguardanti la tutela dei consumatori;

- obblighi riguardanti la protezione dell’ambiente.

Art. 20 - Trattamento dei dati personali

1. | dati personali raccolti in applicazione de¢ggnte regolamento saranno trattati esclusivamente
per le finalita dallo stesso previste.

2. 1 singoli interessati hanno facolta di esereitadiritti loro riconosciuti dalla legge in matardi
protezione dei dati personali.

3. Titolare del trattamento dei dati € il ComuneRticcastrada in persona del suo Sindaman
tempore che pud nominare uno o piu responsabili del tragtamin conformita alla legge citata.

4. | dati sono trattati in conformita alle normegennti, dagli addetti agli uffici comunali tenutial

applicazione del presente regolamento.



5. | dati possono essere oggetto di comunicazidnedi#usione a soggetti pubblici e privati in

relazione alle finalita del regolamento.

Art. 21 - Aspetti fiscali

1.Le singole fattispecie di sponsorizzazione samgygstte alla normativa fiscale applicabile.

2. Il valore della fatturazione per la “sponsorzpae” corrisponde all'importo della somma
stanziata in bilancio per la specifica iniziativig fatturazione puo coincidere con lintero
stanziamento o con una quota dello stesso, inioglazlla totale o parziale copertura, mediante
sponsorizzazione, dei risultati del capitolo ingsao.

3. Il valore della fatturazione correlata alla pomone dellimmagine dello sponsor (“spazio
pubblicitario”) e pari allimporto specificato abmma 2.

4. Il Comune emette fattura allo sponsor di imp@ao al contributo economico ricevuto. Qualora
la sponsorizzazione venga effettuata con lavorjizee beni, lo sponsor provvedera a fatturare al
Comune I’ importo stimato, con il contratto di sgonzzazione, del valore dei lavori, servizi o dei
beni. A sua volta, i Comune provvedera ad emetfateira per uguale importo, a titolo di
sponsorizzazione. Allo sponsor compete altresagigmento della somma dovuta per imposta sulla
pubblicita per insegne e/o cartelli

Art. 22 - Verifiche e controlli

1. Le “sponsorizzazioni” sono soggette a periodigkefiche da parte del Servizio comunale
competente per materia, al fine di accertare laetiezza degli adempimenti convenuti, per i
contenuti tecnici, quantitativi e qualitativi.

2. Le difformita emerse in sede di verifica devassere tempestivamente notificate allo sponsor; la

notifica e I'eventuale diffida producono gli effigtrevisti nel contratto di sponsorizzazione.

Art. 23 - Riserva organizzativa

1. La gestione delle sponsorizzazioni € effettuditattamente dalla amministrazione comunale
secondo la disciplina del presente regolamento.

2. E’ tuttavia facolta del Comune, qualora lo rgarpiu conveniente sotto il profilo organizzativo,
economico e funzionale, affidare in convenzioneckirico per il reperimento delle sponsorizzazioni

ad agenzie specializzate nel campo pubblicitario.

Art. 24 - Normativa di rinvio
1. Per ogni aspetto che non trovi esplicita digtghel presente regolamento si fa rinvio alle reorm

di legge ed ai regolamenti comunali applicabili.



Art. 25 - Entrata in vigore
1. Il presente Regolamento entra in vigore dallea a@besecutivita della deliberazione consiliare

d'approvazione.



